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El primer nimero de la Revista Global Negotium en este afio 2023, correspondiente
a los meses enero/abril, va dirigido a la divulgacion de trabajos desarrollados sobre: Etica
empresarial, toma de decisiones, mercadeo sostenible, praxeologia, organizaciones
universitarias, neuromarketing, estrategia competitiva, PYMES, promocion vy
comercializacion, productos y servicios turisticos.

Partiendo de lo expresado, en este Vol. 6 No. 1 enero/abril, son puestos a
disposicion de la comunidad cientifica, los siguientes contenidos:

Inician la socializacién de este nimero Cristina Seijo y Cornelio Torres, con su
articulo “Etica empresarial: Un eslabon fundamental basado en la toma de decisiones
prospectivas”. EIl propoésito del articulo es analizar la ética empresarial ya que juega un
papel trascendental en el contexto de las empresas, estableciéndose como el eslabdn
medular de las organizaciones.

Teniendo en consideracion el hecho que la ética se considera un elemento de alta
trascendencia para la convivencia humana, ella estd presente en todos los aspectos del
hombre, por ende influencia los diferentes ambitos sociales en los cuales éste interactua,
sea la familia, desempefio profesional o laboral, la diversidad de grupos sociales, culturales
y sociales que integra hasta alcanzar la compleja estructura del Estado Nacién y la
Globalidad del Sistema Tierra.

Como segundo aporte, encontramos el trabajo “Mercadeo sostenible: Rutas
praxeoldgicas para el éxito en organizaciones universitarias”, escrito por Eric Espinosa
Ferndndez y Maricarmen Soto Ortigoza. Este articulo tiene como objetivo analizar el
mercadeo sostenible: Rutas praxeoldgicas para el éxito en organizaciones universitarias.

La metodologia fue arropada por un paradigma complementario, con enfoque
mixto, tipo de investigacion de indole descriptivo, exploratorio, no experimental de campo
con datos duros y a la vez un proceso hermenéutico que le impregn0 soporte interpretativo
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a la arista praxeoldgica desde la optica filosofica de Bédard a la variable del mercadeo
sostenible, que hizo amalgamar un mejor andlisis. Entre los resultados obtenidos la
orientacion fue analizada desde dos caracteristicas del mercadeo sostenible, la produccién
limpia y la ecoeficiencia, ademas se profundizd en la ruta praxeoldgica que le da soporte
filoséfico a la variable objeto de estudio.

Seguidamente, es posible leer el articulo “Neuromarketing como estrategia
competitiva para las PYMES?”, escrito por Elmar Aldrin Pelekais y Cira de Pelekais,
quienes desarrollaron una investigacion cualitativa, de tipo documental y disefio
bibliografico. Procediendo a la revision de las fuentes de informacion, las cuales se
encuentran conformadas por 38 documentos relacionados con las categorias analizadas.
Siendo utilizado el acopio bibliografico, ademas las técnicas de observacion documental y
andlisis de contenido para la recoleccién de los datos.

Los hallazgos de este trabajo reflejan que los diversos autores examinados,
concuerdan desde sus respectivas perspectivas, en algunas aseveraciones con respecto al
neuromarketing, especificamente en lo relacionado con la aplicacion en el campo de
conocimiento a los diferentes conceptos incorporados al contexto de las PYMES,
igualmente a las reacciones frente a los estimulos que son expuestas por los consumidores,
ademas de la forma en la cual son transmitidos los mensajes.

Concluyendo con la necesidad de reconocer que el neuromarketing ha llegado para
perpetrarse a nivel global, no solo en las PYMES, sino en cualquier espacio en donde se
haga imprescindible ejecutar o poner en practica determinada estrategia de marketing,
porque al ser una herramienta que estudia, ademas analiza el comportamiento humano,
ofrece una amplia posibilidad de garantizar que los usuarios o consumidores, elijan una
marca o servicio en especial, manteniendo en el transcurrir del tiempo su fidelidad con la
misma, siempre y cuando sigan empleandose las condiciones que lo llevaron a tomar tal
decision.

De igual forma, en el Prefacio de este nimero, el lector podra hacer una inmersién
en la tematica relacionada con “El marketing sostenible desde una mirada de los
autores: Aproximacion tedrica”.
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En este sentido, revisando los aportes de Jones., Clarke., Comfort., & Hillier (2008);
Lim (2016); Mendoza & Veliz (2018); Rathinamoorthy (2018); Schmitt & Cequea (2019) y
Solano (2015), son desarrollados los contenidos expuestos por cada uno de los autores
examinados, quienes coinciden en afirmar: La bdsqueda de la mejora de calidad de vida de
las personas, es algo a lo que muchas organizaciones empresariales estan apuntando, puesto
que es el proposito de la sostenibilidad y en busqueda de este objetivo, deben ser
considerados los aspectos sociales, econdmicos, ambientales e institucionales para lograr
esta mejora. En consecuencia, el marketing sostenible asume un importante rol, por ser la
unica forma de modificar el comportamiento del consumidor hacia una toma de decisiones
de adquisiciones o compra, de forma mas consciente, considerando factores econémicos,
sociales y medioambientales.

Finalmente, se expone la resefia bibliografica de la obra “Promocion y
comercializacion de productos y servicios turisticos locales”, escrita por Pilar Gonzélez
Molina y Miguel Angel Ladron de Guevara, durante el afio 2022, estructurada en 124
paginas.

En este libro el lector interesado en la temaética, puede ilustrarse acerca de los
siguientes aspectos: Marketing turistico, el proceso de segmentacién de mercados y
definicién de puablico objetivo, instrumentos de comunicacion segun tipo de producto
turistico local, comunicacién turistica, plan de marketing, normativa reguladora de la
comercializacion de productos y marcas, proyectos de comercializacion de productos y
servicios turisticos locales, el sistema de servuccion en el sector hoteleria y turismo,
utilizacion de las tecnologias de la informacién para la promocion del destino y para la
creacion y promocion de productos turisticos del entorno local, entre otros temas de
particular interés.
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